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1ste helft 2025
2% helft 2025

Focus op

beleidsmakers, Focus op molenveld

bestuurders en en brede publiek
adviseurs

Campagne op hoofdlijnen
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Gouden
cirkel
van Sinek

O

N

Wat doe je?
Het resultaat

Hoe doe je het?
Het proces

Waarom doe je
wat je doet?
De overtuiging



Wat bij ons past

A Steeds minder onderscheid tussen merken
A Meer aandacht voor hoe
A Acties altijd in stijl die bij je past
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SAVE THE SURVIVORS. %~
 SAVE THE CHILDREN. A%

WORD DONATEUR )

— —



or every child,
ope t ~

for every child



Wat past bij ons?






